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Wycena Przeprowadzenia Wywiadow Pogtebionych (IDI)

Zakres prac i etapy realizacji

Przeprowadzenie wywiadow pogtebionych (IDI)

1 Analiza briefu i wytycznych klienta Opis dziatan:
= Zebranie informacji od klienta na temat celu badania, kluczowych zagadnien, grup docelowych itp.
= Konsultacje w celu doprecyzowania zakresu wywiadow, ustalenia harmonogramu.
= Przeglad istniejgcych materiatow (np. raportoéw, badan).

Gtéwne zadania:

= Analiza kontekstu projektu i potrzeb badawczych.

= Potwierdzenie zatozen: liczby respondentow, segmentow docelowych, formy wywiadow.
= Ustalenie budzetu ramowego i harmonogramu.

= Opracowanie wstepnego planu badania.

2 Przygotowanie koncepcji badawczej i Opis dziatan:
scenariusza wywiadow = Uwzglednienie wytycznych klienta w zakresie tematéw do omdéwienia, scenariusza wywiadu pogtebionego
(IDI), w tym pytan otwartych i pogtebiajacych.

Gtéwne zadania:
= Przygotowanie konspektu catego wywiadu
= Finalizacja narzedzi badawczych (scenariusz + ewentualne materialy pomocnicze).

3 Rekrutacja respondentow Opis dziatan:
= Opracowanie kryteriow doboru préby (demografia, branza, zachowania).
= Przygotowanie i weryfikacja list rekrutacyjnych.
= Realizacja rekrutacji (kontakt, ogtoszenia, bazy respondentow, agencje rekrut.).
= Zapewnienie roznorodnosci w grupie 20 respondentéw.

Gtéwne zadania:

= Ustalenie kryteridw selekcji i kwot rekrutacyjnych.

= Kontakt z kandydatami i wypetnienie ankiet wstepnych (screening).

= Potwierdzenie udziatu wtasciwej liczby osob o zdefiniowanym profilu.
= Koordynacja logistyczna (terminy, miejsce wywiadow).

4 Organizacja i prowadzenie wywiadow Opis dziatan:
pogtebionych (IDI) = Zapewnienie moderatora (lub kilku moderatorow).
= Przeprowadzenie max. 20 wywiaddw o czasie 30—60 minut kazdy.
= Zorganizowanie platformy online.

Gtéwne zadania:

= Koordynacja terminéw i potwierdzenie z respondentami.

= Prowadzenie wywiaddw wedtug uzgodnionego scenariusza.
= Zbieranie materiatu badawczego.

= Kontrola jakosci wywiaddw i zgodnosci z zatozeniami.

5 Transkrypcja i opracowanie danych Opis dziatan:
= Sporzgdzenie transkrypcji selektywnej z wywiadow.
= Porzadkowanie i kategoryzacja materiatu (kody tematyczne, cytaty).
= Weryfikacja merytoryczna transkrypcji i korekta bteddw.

Gtéwne zadania:

= Stworzenie dokumentéw tekstowych.

= Strukturyzacja tresci pod katem dalszej analizy (tagowanie, kodowanie).
= Przygotowanie materiatu do raportu koncowego.

6 Analiza i raportowanie Opis dziatan:
= Dogtebna analiza jako$ciowa: wyszukiwanie wzorcéw, kluczowych insightow.
= Opracowanie wnioskéw i rekomendacji zgodnie z celem badania.
= Przygotowanie raportu PDF.

Gtéwne zadania:

= Analiza treSci wg ustalonych kategorii, faczenie z desk research.

= Formutowanie rekomendacji (np. w obszarze marketingu, produktu).
= Wzbogacenie raportu o cytaty, przyktady, podsumowania.

= Wysytka wynikéw klientowi.

7 Accounting, zarzadzanie projektem i Opis dziatan:
komunikacja z klientem = Biezgca komunikacja z klientem (raporty z postepdw, rozwigzywanie problemow).
= Koordynacja zespotu badawczego.
= Kontrola jakosci na kazdym etapie.

Gtéwne zadania:

= Regularne update’y: mail, telefon, spotkania.

= Monitoring budzetu i harmonogramu.

= Finalne rozliczenie projektu, ewentualne korekty w raporcie.

Podsumowanie kosztow
Etap 1 - 7 tacznie: 11 000 PLN netto + wynagrodzenie dla respondentéw (3 500 netto z podatkiem od UoD)
Orientacyjne terminy realizacji:

Zatwierdzenie scenariusza i akceptacja zatozen oraz oferty: ok. 3 dni robocze
Rekrutacja (rownolegle do ustalen): 1 tydzien

Przeprowadzenie max. 20 wywiadow: 5 dni roboczych

Analiza i raport koncowy: 1 tydzien

Dodatkowe informacje:

» Podane koszty sg orientacyjne i moga ulec zmianie w zaleznosci od stopnia skomplikowania rekrutacji, dtugosci wywiadéw, wymaganego
poziomu szczegoOtowosci raportu itp.

= Wynagrodzenie respondentow (np. 100-150 PLN/os.) nalezy uwzgledni¢ w kosztach rekrutaciji.
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